Fed = AN\

von Johanna Pengler

STARKE MARKEN ENTSTEHEN
VON INNEN NACH AUSSEN

Dein
Markenfahrplan

Du willst als Expertin sichtbar werden — aber ohne
Krawall-Marketing?

Dieser Markenfahrplan zeigt dir, wie du mit Klarheit,
Strategie und Tiefe Schritt far Schritt zur
Personenmarke wirst.

Er gibt dir Orientierung, worauf es wirklich ankommt,
damit dein Auftritt professionell wirkt, deine
Botschaft berthrt — und dein Business endlich
planbar wéchst.

Bist du schon Marke oder noch
Dienstleister:in? Finde es herraus.
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Hey
kreative:r Dienstleister:in,

wie schon, dass du hier bist.

Du hast dir diesen Markenfahrplan geschnappt und das ist
kein Zufall.

Du spurst, dass in dir und in deinem Business mehr steckt, als
dein aktueller Auftritt zeigt.

Mehr Tiefe | Mehr Richtung | Mehr Wirkung | Mehr du

Vielleicht hast du nebenberuflich gestartet und gemerkt, wie
sehr dich deine kreative Arbeit erflllt.

Vielleicht lief es sogar ganz gut — einfach, weil du Talent hast
und Menschen mit deiner Art beruhrst.

Vielleicht hast du dein Business Stlck fur Stuck aufgebaut,
ohne groRen Plan, sondern aus Leidenschaft heraus.

Und trotzdem stehst du heute an einem Punkt, an dem du dich
fragst:

Wo geht das alles hin?

Was ist der ndchste Schritt?

Und wie werde ich sichtbar, ohne mich zu verbiegen?
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Du brennst fur das, was
du tust. Und genau
darum spurst du dieses
/Z1ehen nach ,mehr*.

Ein Geflihl, dass dein Business noch nicht das widerspiegelt,
was du wirklich kannst.

Ein Geflihl, dass deine Vision groRer ist als das, was du
derzeit zeigst.

Ein Gefuhl, dass du wachsen willst — aber dir der Rahmen
fehlt.
Vielleicht erkennst du dich hierin wieder:
e Du verlierst dich in der Kundenarbeit und findest kaum
Zeit, an deiner eigenen Entwicklung zu arbeiten.
o Dein Angebot fuhlt sich-noch zu breit oder unscharf an —
du kannst alles, aber was davon ist deins?
» Du arbeitest viel, aber deine Preise spiegeln deinen Wert
nicht wider.
» Es fehlt eine klare Linie, ein Wiedererkennungswert, eine
ldentitat.
e Du hast das Gefuhl, immer wieder von vorne
anzufangen, weil dir ein System fehlt, das dich tragt.
* Und manchmal fragst du dich, ob du Uberhaupt ,bereit
genug” bist, als Marke aufzutreten.
Wenn du dich darin wiederfindest:
Atme einmal tief durch..Du bist nicht allein und du bist genau
hier richtig.
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DU HAST GENUG EXPERTISE.

Jetzt brauchst du
Klarheit, Struktur und
eln Fundament.

Kreative Menschen haben eine besondere Gabe:

Du fUhlst intensiver.

Du siehst mehr.

Du denkst anders.

Du erschaffst Dinge, die ohne dich nicht existieren wirden.

Aber genau deshalb brauchst du eine Basis, die dich hdalt.
Kreativitdt braucht Struktur, um zu wirken.

Visionen brauchen einen Rahmen, um sichtbar zu werden.
Und Wachstum braucht ein Fundament, das zu dir passt.

Dieser Fahrplan hilft dir genau dabei:

e deinen Kern zu verstehen

» deine Einzigartigkeit klar zu formulieren
Fokus in deine Kreativitdt zu bringen
klarer zu kommunizieren, woflur du stehst
eine Struktur aufzubauen, die zu dir passt
deine Marke von innen nach auflen zu fUhren

Nicht, damit du jemand anderes wirst — sondern damit du sichtbar
wirst als die Person, die du langst bist.
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Stell dir eine Frage —
ehrlich und ohne Druck:

BIST DU SCHON MARKE?
ODER NOCH DIENSTLEISTER:IN?

Dienstleister:innen werden gebucht, wenn man sie braucht.
Marken werden gewdhlt, weil sie etwas ausstrahlen. Weil man sie
spurt.

Weil sie Klarheit transportieren.

Weil sie eine Haltung haben.

Und du bist bereit fr genau diesen Schritt.

e sThosT L
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Dein Weg beginnt
genau hier.

Dieser Fahrplan ist mehr als ein Leitfaden.

Er ist dein Startpunkt fur:
Klarheit

Struktur
Selbstvertrauen
Sichtbarkeit
Wachstum

Wir gehen jetzt gemeinsam los — Schritt
fUr Schritt.

Von innen nach aul3en.

Dort, wo jede starke Marke entsteht.
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Warum du eine Marke
brauchst — gerade als
kreative:r Dienstleister:in

Du bist kreativ. Du hast Talent. Du hast
einen Blick fur Dinge, den andere nicht
haben. Du spulrst Stimmungen, Farben,
Formen, Bewegung, Timing.

Du kannst erschaffen, was andere nicht
einmal beschreiben kénnten. Und
genau deshalb spurst du vielleicht
auch:

Da steckt mehr in dir, als dein aktueller
AuRenauftritt zeigt.
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Der Markt 1st voll, aber
du kannst dich abheben.

Vielleicht siehst du selbst, wie viele Menschen heute kreativ
arbeiten:

Fotografiinnen, Designer:innen, Filmschaffende,
Modemacher:innen, UX-Entwickler:innen, Make-up Artists,
Innenarchitekt:innen...

Alle zeigen ihre Arbeit. Alle posten. Alle wollen wachsen.

Und vielleicht fragst du dich manchmal:

Wie soll ich da auffallen?”

Was macht mich besonders?”

Warum sollte jemand ausgerechnet mich wéhlen?”

Ich sage dir warum:

Weil es dich nur ein einziges Mal gibt. Vielleicht gibt es dhnliche
Angebote wie deine. Vielleicht gibt es sogar Menschen, die das
Gleiche tun wie du.

ABER NIEMAND BRINGT DEINE HALTUNG, DEINE
HANDSCHRIFT, DEINE SICHTWEISE, DEINE GESCHICHTE MIT.
UND GENAU DAS MACHT DEINE MARKE EINZIGARTIG.
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Ohne Marke lasst du dich
von aufSen beeinflussen
und verlierst dich selbst.

KENNST DU DAS?

Du scrollst. Du siehst andere Projekte.
Andere Stile.

Andere Launches.

Andere Websites.

Andere Preise.

Andere Ergebnisse.

Und plétzlich denkst du:

,Bin ich gut genug?”

,Sollte ich meinen Stil Gndern?”

,Muss ich mehr posten?”

JWarum wirkt das bei anderen so klar?”

Und gerade in den Momenten, in denen es mal nicht so gut I&uft,
kommt der Zweifel besonders laut hoch. Nicht, weil du schlecht
bist. Sondern weil dir das Fundament fehlt, das dich halt.

Wenn du nicht definiert hast, wer du bist, bestimmen andere,
wer du sein solltest.

Eine Marke schitzt dich. Sie gibt dir Halt. Sie fuhrt dich zurtck zu
dir selbst, wenn dein AuRen dich verunsichert.

10
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Ohne Marke bleibt dein
Business klein. Mit Marke
wird es stabil.

Vielleicht  arbeitest du hart.
Vielleicht sogar zu hart.

Vielleicht bist du stédndig ,im
Projekt” — aber selten am Business.
Vielleicht ist dein Angebot noch zu
breit. Vielleicht fehlt dir der Fokus.
Vielleicht deine Preise nicht das,
was deine Qualitdt verdient.
Vielleicht flhlst du dich manchmal
mehr wie eine Dienstleisterin, die
einfach nur macht - anstatt wie
eine Marke, die fuhrt.

Und genau das ist der Punkt:
Ohne Marke arbeitest du viel.

| Lia IS

Mit Marke entsteht Klarheit. Eine
Marke gibt dir:

e Klarheit, was wirklich deins ist,
schafft Klarheit im Innen
Struktur fUr deine Kreativitat
ein Angebot, das sich verkauft
Preise, die zu dir passen
eine AuBenwirkung, die tragt
Prozesse, die dich entlasten
Selbstvertrauen, das wdchst
Fokus, statt Verzetteln
Sichtbarkeit, die sich leicht
anfuhlt
Du wirst unkopierbar. Du wirst klar.
Du wirst gewdahlt.

1
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Deshalb beginnen wir hier
— mit deinem Fundament.

Bevor du an deinem Auflen arbeitest, missen wir deinen Kern
verstehen:
e Wer bist du als Marke?
e Was macht dich einzigartig?
Was ist deine Vision?
 Was ist dein Warum?
e Wie mdéchtest du wirken?
e Wen willst du wirklich erreichen?

Wenn du das weillt, musst du dich nie wieder vergleichen, nie
wieder verbiegen, nie wieder die Richtung verlieren.

Dein Fundament tragt dich. Dein Fundament schutzt dich.
Dein Fundament zeigt dir deinen Weg.

Und genau dafir ist dieser Fahrplan da.

12
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Warum es bisher
nicht funktioniert hat

Vielleicht fragst du dich manchmal, warum dein Business sich
noch nicht so klar, so leicht, so professionell anfihlt, wie du es dir
wunschst.

Warum dich die richtigen Kund:innen noch nicht finden.

Warum du trotz Talent nicht die Preise erzielen kannst, die deiner
Arbeit entsprechen.

Warum du dich oft verzettelst, statt fokussiert zu wachsen.

Ilch sage dir etwas Wichtiges — etwas, das viele Kreative nie
ausgesprochen bekommen:

Es liegt nicht an deinem Talent.

Es liegt nicht an deiner Qualitét.

Es liegt nicht daran, dass du ,nicht genug” bist.

Es liegt daran, dass dir das Fundament fehlt.

Und ohne Fundament wird jedes kreative Business irgendwann
instabil.

13
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Du arbeitest im Projekt —
nicht am Business.

Du tauchst tief ein.

Du gibst alles fur deine Kund:innen.

Du bist prasent, kreativ, I6sungsorientiert, engagiert.

Aber genau deshalb bleibt oft etwas Entscheidendes auf der
Strecke:

Deine eigene Weiterentwicklung.

Deine Marke.

Deine Klarheit.

Deine Struktur.

OHNE FOKUS AUF DEINE MARKE TREIBST DU -
STATT ZU STEUERN.




003

Dein Angebot ist zu breit,
zu unklar oder zu wenig
definiert.

Kreative kébnnen viel.
Du kannst Konzepte entwickeln, Ideen ausarbeiten, Dinge
maoglich machen, gestalten, visualisieren, erschaffen.
Doch genau das fuhrt dazu, dass dein Angebot oft:

e zUu grof3,

e 7U breit,

e zu unscharf

e oder zu austauschbar wirkt.

Und wenn du alles anbieten kannst, weil niemand, woflur du
wirklich stehst.

Man bucht nicht das, was du machst — man bucht, woflr du
stehst.

OHNE EINE KLARE POSITIONIERUNG FEHLT DIESE
KLARHEIT ABER.

15
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Deine Kommunikation ist
nicht klar genug oder zu
unregelmafsig.

Vielleicht hast du viele Ideen.

Vielleicht auch viele Kandle.

Vielleicht wechselst du Stile oder Botschaften je nach Phase
oder Stimmung.

Das ist kreativ — aber nicht strategisch.
Menschen merken sich nur, was sie wiederholt wahrnehmen.

Und wenn du dich selbst noch nicht klar greifen kannst, kann es
dein Publikum auch nicht.

KLARHEIT IM INNEN BRINGT KLARHEIT IM AUSSEN.

16
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Du hast keinen
Prozess und musst
standig von vorne
anfangen.

Kennst du das Gefuhl, dass jeder
Auftrag ,neu sortiert” werden muss?

Neues Angebot erstellen.
Neue Struktur Uberlegen.
Neue Preise checken.

Neue Texte schreiben.

Neue Ordner anlegen.
Neue Abldufe improvisieren.

Das kostet Energie.
Das kostet Zeit.
Das verhindert Wachstum.

Ohne Prozess entsteht Chaos.
Mit Prozess entsteht Leichtigkeit.

Struktur ist kein Gegner deiner
Kreativitdt — sie ist ihre Basis.

17



Deine Preise
spiegeln nicht
deinen Wert.

Viele kreative Dienstleister:innen trauen
sich nicht, fur ihre Qualitat hochwertige
Preise aufzurufen.

Weil sie unsicher sind.

Weil sie kein klares Angebot haben.

Welil sie nicht als Marke auftreten.

Weil ihnen das Fundament fehlt, auf dem
Vertrauen entsteht.

Doch ein hochwertiger Look, klare
Kommunikation und ein
Markenfundament verdndern alles:
Menschen zahlen nicht flir Stunden - sie
zahlen fir Klarheit, Vertrauen und
Ergebnis.

Und das liefert nur eine Marke.

18
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Dein Aufsenauftritt ist
nicht so professionell wie
deine Arbeit.

Vielleicht wirkt dein Auftritt gerade noch ein bisschen ,selbst
gemacht”.

Nicht, weil du es nicht besser kannst — sondern weil einfach die
Basis fehlt.

Ein AuRen, das nicht klar ist, erzeugt unbewusst folgende
Wirkung:

e ,Sie wirkt nicht organisiert.”

e Erwirkt nicht hochwertig.”

e ,Das fuhlt sich irgendwie nicht stimmig an.”

Und das beeinflusst Entscheidungen — viel starker, als die
meisten glauben.
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Du arbeitest Zeit gegen
Geld — statt Wert gegen
Preis.

Wenn du noch stark in der Umsetzung steckst,
k&dmpfst du standig mit:

vollen Kalendern

knappen Deadlines

wenig kreativen Ruhephasen

fehlender Skalierung

wenig Zeit fur Vision, Strategie und Weiterentwicklung

Auch das ist kein Fehler.

Es ist ein Zeichen daflr, dass du bereit fiir den ndchsten Schritt
bist.

20



Und das 1st
die Wahrheit

Es ist nicht deine Kreativitdt, die dich
ausbremst.

Es ist nicht dein Talent.

Es ist nicht deine Qualitat.

Es ist die fehlende Klarheit dartber, wer
du bist und wofur du als Marke stehen
willst.

Daran darfst du arbeiten. Und genau
dafur ist dieser Markenfahrplan da.

Er zeigt dir: wo du stehst, warum du
stockst und wie du deine Marke so
aufbaust, dass du dich nicht mehr
verlierst — sondern endlich wachst.

VON INNEN NACH AUSSEN. SCHRITT FUR SCHRITT.
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Der Markenfahrplan -
dein Weg zur starken
Personenmarke

Eine starke Marke entsteht nicht zufallig.

Sie entsteht auch nicht in einer Nacht.

Und sie entsteht schon gar nicht durch ein schénes Logo oder
ein gut gemeintes Posting.

Eine starke Marke entsteht Schritt fUr Schritt, von innen nach
aulRen, aus deinem Kern heraus.

Dieser Fahrplan zeigt dir die fUnf Etappen, die du brauchst, um

dein kreatives Business zu einem echten Markenauftritt zu
entwickeln: klar, authentisch, strategisch, spurbar.

22
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Etappe 1
Dein Fundament;:
Wer du bist

Bevor du dein Angebot definierst, bevor du an deiner
Sichtbarkeit arbeitest, bevor du Uber Design nachdenkst,
brauchst du eins:

Klarheit Uber dich.

Das bedeutet:

deine Werte

deine Personlichkeit

deine Geschichte

deine Haltung

deine Vision

dein ,Warum”

deine Motivation

deine Energie

Diese Punkte bilden das Herz deiner Marke.
Ohne sie weill niemand, wer du bist — und du selbst auch nicht,
wohin du willst.

Ein klares Fundamgnt schitzt dich vor Vergleich, Trends,
Selbstzweifel und Uberforderung.
Es ist dein innerer Anker.

Hier beginnt jede echte Marke.

]P l l ! -
1 RYE R o
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Etappe 2
Deine Strategie:
Wie du wirken willst

Sobald du weit, wer du bist, kommt die ndchste Frage:
Wie Ubersetzt du deine Einzigartigkeit in ein Angebot, das dich
trégt?

Dazu gehdren:
 deine Zielgruppe (nicht alle — sondern die richtigen)
o der Nutzen deiner Arbeit (nicht was du machst, sondern
warum es wirkt)
 eine Positionierung, die deine Persdnlichkeit widerspiegelt
» klare Angebote, die wirtschaftlich Sinn machen
e ein System, das Menschen von Interesse zu Kauf fuhrt (Funnel)

Viele kreative Dienstleister:innen scheitern genau hier — nicht
wegen fehlendem Talent, sondern wegen fehlender Strategie.

STRATEGIE MACHT DEIN BUSINESS
BERECHENBAR, PLANBAR UND SKALIERBAR -
OHNE DICH ZU VERBIEGEN.
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Etappe 3
Deine Kommunikation:
Wie du sprichst

Die Art, wie du kommunizierst, macht deine Marke sichtbar —
noch bevor jemand dein Portfolio sieht.

In dieser Etappe geht es darum:
e deinen Ton zu finden
e deine Botschaften zu scharfen
* deine Geschichte zu erzdhlen
e Wiedererkennbarkeit in deine Sprache zu bringen
e Inhalte zu verdffentlichen, die wirklich wirken
e zu wissen, wie du Kund:innen emotional erreichst

Kreative Menschen kommunizieren oft intuitiv.
Das ist wunderschdn — aber nicht konsistent.

KLARE KOMMUNIKATION SORGT DAFUR, DASS
MENSCHEN WISSEN, WOFUR DU STEHST - OHNE
DASS DU ES STANDIG ERKLAREN MUSST.

Sie bringt Fokus in dein Marketing.
Sie reduziert Unsicherheit.
Sie stdrkt deine Présenz.
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Etappe 4
Dein Markenauftritt:
Wie du gesehen wirst

Jetzt und erst jetzt — wird sichtbar, was du aufgebaut hast.
Dein Markenauftritt ist nicht nur Design.
Er ist die visuelle Ubersetzung deiner ldentitdt.

Das umfasst:

Farben, die deine Energie transportieren
Typografie, die Haltung zeigt

Formen, die Wiedererkennungswert schaffen
Bildstil, der Emotionen tragt

ein Designsystem, das dich professionell wirken l&sst
eine Website, die dich klar positioniert

WENN DEIN FUNDAMENT STABIL IST, WIRKT DEIN
DESIGN NICHT WIE DEKORATION,

SONDERN WIE EINE NATURLICHE ERWEITERUNG
DEINER PERSONLICHKEIT.

Design zeigt, wofur du stehst — ohne Worte.
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Etappe 5
Deine Umsetzung:
Wie du dein Business ftihrst

Die beste Marke bringt nichts,

wenn du sie nicht leben kannst.

Deshalb brauchst du:

Prozesse, die dir Zeit schenken
Struktur, die deine Kreativitdt schitzt
Routinen, die dich sichtbarer machen
Tools, die dich entlasten

Systeme, die dein Wachstum tragen
ein Mindset, das dich auf Kurs halt

Die meisten kreativen Dienstleister:innen scheitern nicht an ihren
Fahigkeiten — sondern daran, dass sie alles sténdig neu erfinden.

EINE MARKE LEBT DURCH KONTINUITAT, NICHT
DURCH PERFEKTION.

DURCH WIEDERHOLUNG, NICHT DURCH HEKTIK.
DURCH BEWUSSTSEIN, NICHT DURCH CHAOQOS.

Wenn du diese Etappe beherrschst, fuhlt sich dein Business
plotzlich geordnet an.
Leicht. Strukturiert. Professionell. Sicher.

Und du gewinnst etwas zurlck, das unbezahlbar ist:
Zeit.

Fokus.

Ruhe.

Kreativitat.

27
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Dein Weg zur Marke
beginnt innen

UND WIRD AUSSEN SICHTBAR.

Dieser Fahrplan zeigt dir den Weg,.

In kleinen Schritten. In klaren Etappen.

Mit Struktur, die du anpassen kannst.

Mit Tiefe, die zu deiner Persdnlichkeit passt.

Du musst nicht alles sofort verstehen.
Du musst nur bereit sein, loszugehen.

Der ndchste Schritt? Herausfinden, wo du gerade stehst.
Und genau das tun wir in Kapitel 5.

28
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Reflexion &
Standortbestimmung

Bevor du weitergehst, bevor du in die
Umsetzung startest, bevor du dein
Branding verdnderst oder neue
Angebote entwickelst, brauchen wir
einen Moment der Ehrlichkeit.

Nicht streng.

Nicht wertend.

Sondern bewusst.

Klar. Sanft. Zu dir selbst.

Denn jede starke Marke beginnt mit
einem klaren Blick auf den
Ausgangspunkt.

Atme einmal tief ein.
Und dann lies weiter.
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Wo stehst du gerade
wirklich?

Vielleicht bist du schon einige Schritte gegangen.
Vielleicht stehst du noch ganz am Anfang.
Vielleicht befindest du dich irgendwo dazwischen.

Diese Reflexion hilft dir zu verstehen,

welche Etappen du bereits gemeistert hast und welche
Bereiche noch unscharf sind.

BEANTWORTE DIE FOLGENDEN AUSSAGEN INTUITIV:
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Reflexionsblock 1:
Dein Fundament

Trifft das auf dich zu?

lch weil genau, woflr ich als Marke stehen will.

Meine Werte sind klar definiert — und ich lebe sie in
meinem Business.

lch kenne mein ,Warum” und kann es in wenigen Séatzen
ausdrlcken.

Ich spure, dass mein Business zu mir passt und sich nach
mir anfuhlt.

Oder eher das?

Mein Business fuhlt sich ein bisschen wie ein
Flickenteppich an.

lch mache vieles richtig, aber mir fehlt der innere rote
Faden.

lch reagiere oft, statt zu entscheiden.

lch habe das Gefuhl, dass mein Potenzial gréRer ist als
mein Auftritt.

31
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Reflexionsblock 2:
Deine Strategie

Trifft das auf dich zu?
e Ich weill genau, wen ich ansprechen méchte — und wen nicht.
e Meine Angebote sind klar strukturiert und wirtschaftlich sinnvoll.
e Meine Preise spiegeln meine Expertise wider.
e |ch habe ein System, wie Menschen zu Kund:innen werden.

Oder eher das?
* Mein Angebot ist irgendwie ,zu viel” oder ,zu wenig”.
* |ch tue mich schwer, mich festzulegen.
* |ch arbeite Zeit gegen Geld — und das strengt mich an.
e |ch habe keinen klaren Prozess fur Anfragen, Kund:innen oder Sales.

32
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Reflexionsblock 3:
Deine Kommunikation

Trifft das auf dich zu?
¢ Ich kommuniziere klar, woflr ich stehe.
¢ Mein Content wirkt konsistent und wieder erkennbar.
* Meine Worte ziehen die richtigen Menschen an.
e Ich weil3, wie ich Uber meine Arbeit sprechen kann, ohne mich zu
verstellen.

Oder eher das?
e |ch poste ,irgendwas” oder gar nichts — aus Unsicherheit.
* |ch weild nicht, was ich sagen soll, ohne banal zu wirken.
e Mein Content fuhlt sich unregelmdanig oder unfokussiert an.
¢ Menschen verstehen nicht sofort, was mich besonders macht.
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Reflexionsblock 4:
Dein Markenauftritt

Trifft das auf dich zu?

Mein AuBenauftritt zeigt klar meine Persdnlichkeit und
Professionalitat.

Farben, Typografie und Bildstil passen zu meiner Energie.
Menschen erkennen meinen Stil — ohne meinen Namen lesen zu
mussen.

Meine Website oder mein Portfolio fuhlen sich stimmig und
hochwertig an.

Oder eher das?

Mein Look ist noch ein Mix aus alteren Phasen und spontanen
ldeen.

lch habe kein konsistentes Designsystem.

Mein AulRen fUhlt sich nicht nach der Version von mir an, die ich sein
maochte.

lch bekomme zu wenig wertschdtzende Anfragen.
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Reflexionsblock 5:
Deine Umsetzung

Trifft das auf dich zu?
* |ch habe Prozesse, die mir Zeit sparen.
¢ Mein Business lauft strukturiert, nicht chaotisch.
e |ch habe Routinen, die mich stdrken — kreativ und mental.
e |ch arbeite nicht mehr standig ,von Auftrag zu Auftrag”.

Oder eher das?
* |ch erfinde vieles jedes Mal neu.
e Ich fiihle mich mehr im ,Uberleben” als im Wachstum.
* |ch arbeite viel — aber zu wenig an meinem Business.
e |ch sehne mich nach Ordnung, ohne un-kreativ zu werden.
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DEINE AUSWERTUNG

Bist du schon Marke — oder
noch Dienstleister:in?

Z&hle fur dich:
* Wie oft hast du ,Trifft auf mich zu” gewdahlt?
e Wie oft hast du die zweite Spalte "Oder eher das?” gewdahlt?

Das Verhdltnis zeigt dir:
e Wie stark dein Fundament bereits ist
e \Wo du Struktur brauchst
e Wo du Klarheit brauchst
Welcher Bereich zuerst Aufmerksamkeit braucht

UND VIELLEICHT SPURST DU NACH DIESEN REFLEXIONEN:

ICH BIN BEREIT, MEINE MARKE ZU FUHREN - STATT MICH
VON MEINEM BUSINESS FUHREN ZU LASSEN.
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“Mache es, sie ist die Beste.
Ich hatte nie gedacht, dass
der Prozess so Tief geht.”

RIEKE HALRITTER VON THE FEMALE BASE

Fitness & Erndhrungs Coach

{,_(}E FRqU
Y 4

&

%;j ,Die Zusammenarbeit mit Johanna war fur mich
the female BASE gr ein Wendepunkt. Zum ersten Mal hatte ich das

” Gefuhl, wirklich gesehen zu werden - in meiner
Persoénlichkeit, meiner Haltung und in dem, was ich
beruflich ausdricken méchte. Ich habe durch sie
verstanden, was ein Branding eigentlich
ausmacht. Es geht nicht um ein schénes Design,
sondern darum, die eigene Essenz sichtbar zu
machen. Genau das hat Johanna geschafft. lhr
Rieke | Ernahrungsberaterin | Prozess ist tief, klar und unglaublich einftihlsam.

Postnatale Fitnesstrainerin

Training | Emahrung | Rickbildung Mein neues Branding fuhlt sich zu 100 % nach mir
R an. Ich bin  klarer,  strukturierter  und
selbstbewusster geworden, weil mein
AuRenauftritt endlich zeigt, was in mir steckt.

Ich kann Johanna jeder Person empfehlen, die
eine Marke mochte, die echt ist und die einen

wirklich weiterbringt.”

TRAINING & ERNAHRUNG

.a?““DEE"G%%
,G_s::k '% GESUND. STARK. SELBSTBESTIMMT.
- o Fiir ein Leben, das sich richtig
5 anfuhlt - innen wie aufSen


https://l.instagram.com/?u=https%3A%2F%2Fwww.xn--krperliebe-coaching-q6b.de%2F%3Ffbclid%3DPAZXh0bgNhZW0CMTEAAadbgM3ixNwOyfyCyV21lkdVk6CWfXeQ-fiyjpowbSE9E8bWVFG8QrNq6WpsdA_aem_Ha8wFwia7JlZaN7VrxRPow&e=AT2R2ESs_PDLhnV8VsqyCImQAOmD6X2mMwvP6Ji_CFu8emIrUdGCFQr7iRWoKjrDNGrMZvbjZld5Dk4b3okMzIB4B_9EPoKbosEC2g_ghlrPoy3x4K_Qehs
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“Vor der Zusammenarbeit
habe ich mich hinter meiner . .
Arbeit versteckt.” Brand Fotografin

"Johannas Arbeit hat mich tief berthrt. Sie hat nicht
einfach ein Branding fir mich entwickelt — sie hat mich
gesehen. Meine Personlichkeit, meine Haltung, meine Art zu
arbeiten. Jeder Schritt im Prozess war so klar, durchdacht
und wertschdtzend, dass ich mich komplett fallenlassen
konnte.

Das Ergebnis? Ein Markenauftritt, der genau das erzdhlt,
wofir ich stehe: Tiefe, Echtheit, Asthetik.

Ich hatte nie gedacht, dass sich Design so richtig anfuhlen
kann. Johanna ubersetzt nicht — sie versteht. Und genau
deshalb konnte ich mich in meinem Branding zum ersten
Mal wirklich wiederfinden.”

“Ich brenne
fiir echte
Begegnungen.”

PE, bk b Wiesally,

POWERFULL.
VISIBLE. YOU.
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“Allein nur durch den Brand
Drop habe ich innerhalb von
48h drei Anfragen erhalten”

SAM IBRAHIM

Creative Director & Visual Storyteller

Done outside the box. o Sam beschreibt die Zusammenarbeit als Prozess,
é = der ihm Klarheit gegeben hat — Uber seine Marke,
2 9 seine ldentitdt und dartber, woflr er wirklich stehen
o @, mochte. Er hat betont, wie wertvoll dein Blick
‘1,,2, % .Zwischen den Zeilen” fur ihn war: dein Gespur fur
§ = Stimmung, Persénlichkeit und das, was nicht
e 2 ausgesprochen wird. Durch eure Zusammenarbeit
a 2 fahlt er sich erstmals visuell so représentiert, wie er

*X0q 243 apisino auoq . . A .
arbeitet: echt, kreativ, mit Tiefe und Haltung. Fir ihn

ist es mehr als ein Brand Design — es ist ein Stick
Identitét geworden.




MEINE

Geschichte

Wenn du bis hier gelesen hast, weilit du:

Eine Marke entsteht nicht Uber Nacht. Sie wachst aus
Tiefe, Klarheit und Mut zur eigenen Haltung.

Ich bin Johanna - Markenstrategin, Designerin und
Mentorin fur kreative Dienstleister:innen.

Mein Weg war alles andere als gradlinig. Alles begann
an der Nahmaschine: Ich schneiderte Kleidung, die
perfekt passte und Personlichkeit sichtbar machte.
Heute tue ich dasselbe — nur mit Marken.

lch helfe kreativen Unternehmer:innen, inre Essenz in
ein Branding zu Ubersetzen, das Haltung zeigt, Tiefe
spUrbar macht und Vertrauen aufboaut.

Meine Mission: Marken schaffen, die sich anfuhlen wie
ein malgeschneidertes Lieblingsstuck - echt, klar,
unverwechselbar.

Wenn du bereit bist, deine Marke bewusst zu fuhren —
von innen nach auflen —, dann lass uns sprechen.

Lass uns herausfinden, was deine Marke wirklich tragt.

Grrrt

Lass uns gemeinsam herausfinden, wo du gerade

stehst und wie deine Marke wachsen kann.

dein erster Schritt zu deiner ganzheitlichen Marke
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